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INTRODUCTION

QUELQUES CHIFFRES (estimations)

Il est extrémement difficile de trouver des chiffres fiables recensant les blogs puisqu'il
se crée des milliers de blogs dans le monde par jour, qu’il en disparait tout autant et que
beaucoup deviennent rapidement inactifs.

En 2007 : 100 a 120 millions de blogs dans le monde selon Technorati (société spécialisée
dans la recherche de blogs).

En Europe : environ 33 millions.
En France : environ 16 millions de blogueurs.
3 blogueurs européens sur 4 sont des hommes.

Les blogs sont des supports média trés convoités par les annonceurs qui souhaitent placer
leurs publicités. Ceci d’autant plus quand les blogs bénéficient d’une trés large audience.

Depuis quelques années, on peut distinguer deux grandes catégories de blogs :

> les blogs créés par les internautes servant de support a de nombreuses annonces
publicitaires ;

> les blogs publicitaires élaborés par les entreprises et certains professionnels et qui
sont des publicités en elles-mémes.
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I. PARTIE 1 : DEFINITIONS ET HISTORIQUE
1. DEFINITIONS

> Blog

Le mot « blog » vient de la contraction des termes « web » et « log », soit littéralement un
« journal de bord internet ». Il s'agit d'un site Internet personnel présentant deux caractéristiques
principales:

> Les billets : ce sont des informations organisées, le plus souvent, par ordre
antéchronologique ;

> Les commentaires : ce sont des messages laissés par les visiteurs. Ils permettent une
interactivité entre eux et 'auteur du blog.

> E-pub

Ce terme désigne la publicité sur Internet et I'ensemble de ses techniques telles que les
banniéres, les animations flash, les liens promotionnels, etc. Il faut distinguer la publicité
commerciale de celle de marque. La premier vise la promotion d'un produit tandis que la deuxiéme
se concentre sur la notoriété d'une marque et son image dans la société.

2. HISTORIQUE

> Blog

Les premiers blogs apparaissent aux Etats-Unis, a la fin des années 90 et, en France, a partir de
1995. Ce n'est qu'en 1997 que la dénomination « weblog » est inventée par John Barger. A cette
époque, la diffusion reste faible car il faut avoir des connaissances techniques du langage HTML.

En 1999, une plateforme américaine de blogs voit le jour: Blogger. C'est le début de la
démocratisation du blog vers un public plus large. Puis, une autre plateforme frangaise est créée en
2002 : Skyblog. Ils ont pour avantage de faciliter la création d'un blog et sa gestion sans avoir
besoin de connaissances techniques. Skyblog est rapidement approprié par les adolescents. A tel
point que 2004 est la date d'une explosion significative du nombre de blogs et le phénoméne ne
ralentit pas. A partir de 2005, les blogs évoluent, passant d'un simple journal de bord a des
utilisations et des formats plus variés.

Les causes d'un tel succés sont : la simplicité et l'interactivité d'un blog ainsi que son aspect
multimédia intégrant plusieurs supports (textes, images, vidéos...). Tout ceci permet I'émergence
d'une nouvelle forme d'expression qui dépasse les médias traditionnels (radio, télé, journaux...).

> E-pub

Elle fait son apparition sous forme d'une banniére en 1994 pour une campagne de AT&T et les
premiéres publicités s'installent en 1995 dans Yahoo !. En 1996, une banniére publicitaire est
diffusée en France et I'IAB (Internet Advertising Bureau) est fondé aux Etats-Unis, puis en 1998 en
France. C'est une association qui défend les intéréts de la publicité en ligne.

L'e-pub continue a se développer et connait un nouveau format en 1997 : les interstitiels. Ce sont
des écrans publicitaires de transition qui apparaissent entre deux pages web, pendant un
téléchargement d'une page demandé, par exemple. En 1999, les sites de jeux en ligne proposent des
bandeaux publicitaires a gratter. Ensuite, les fenétres pop-up prennent leur essor des 2000 grace au
développement de la technologie Flash.
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Il est curieux de constater que la premiére banniére sonore n'apparait qu'en 2001. Son créateur est
IBM dans le cadre d'une campagne « Web site blues ». A la méme année, les formats publicitaires
sont standardisés par I'IAB américain.

Ce n'est qu'en 2003 que le premier blog entiérement publicitaire est lancé par Nike pour son projet
« Art of speed ». Jusqu'a maintenant, il s'agit d'une publicité non ciblée. Ce qui n'est plus le cas
depuis I'apparition de la publicité dynamique et comportementale en 2007.

De ce bref historique, il est intéressant de constater la corrélation étroite de la publicité en ligne avec
I'évolution technologique au sein de internet (vidéos, flash...).

I1. PARTIE 2 : LES TYPES DE BLOGS

1. LES BLOGS PUBLICITAIRES

Le but de ce type de blog est de promouvoir de maniere durable ou ponctuelle une entreprise, un
professionnel, une marque ou un produit.

Le blog est une publicité en tant que telle et fait partie de I'ensemble des supports de communication
destinés a faire connaitre une entreprise, une marque a une cible particuliére (prospects, électeurs
potentiels, d’éventuels recruteurs etc).

> Le blog d’institution ou d’entreprise
Il est un outil supplémentaire de communication pour faire connaitre I'entreprise dans son ensemble.

Il est géré par I'entreprise elle-méme ou par un prestataire en communication. Il peut étre plus
intéressant que le site web car il rajeunit I'image de |'entreprise et bénéficie d’une meilleure visibilité
sur le net du fait des mécanismes de référencement des blogs (mise a jour quotidienne, rétroliens...).
Contrairement au site web de l'entreprise qui est relativement figé, le blog d’entreprise est
dynamique, colle au quotidien et permet une proximité avec les collaborateurs, clients, prospects,
fournisseurs, partenaires.

E2P 2 rue Berthelot 78 Ver'sallles Porchef

Entreprise de baflmen'l' rénovation 78-91
UNE ENTREPRISE DE BATIMENT POUR TOUS VOS TRAVAUX D'AMENAGEMENT ET DE RENOVA 10N
AINSI QUUNE BOUTIQUE MULTI-SERVICES A VOTRE SERVICE | TEL, 01.30.21.27.02 ou 06.76.01.48. 69

ACCUEIL QUI ET Ol SOMMES-NOUS 7 | NOS ACTIVITES | ALBUM PHOTOS E2P. TRUCS ET ASTUCGES = CONSEIL D'ARCHITEGTE 7

Nous . ) . Quelques
contacter ? Bienvenue sur E2P 78 - Rénovation Appartements & Photos !
Pavillons

i , B O Photos d'une

B Ciigues. L y Posté par e2p78 le 14 février 2008 rénovation de
E-MaiL pavillon !
LE spécialiste de la rénovation d'appartements et de

Pour Clients pawllons ! O Photos d'une

2 rue Berthelot 78 000 Versailles - Tél, : 01.30.21.27.02 ou 06.76.01,48.69 rénovation
Pour en savoir plus sur chacune des rubr\ques. cliquez sur les liens en bleu !

Blog !

d'appartement !

ENTREPRISE DE BATIMENT

POUR TOUS YOS TRAVAUX ET UNE
BOUTIQUE SERVICES !

O Reportage au C.H.Y
O Photos de travaux
CONSTRUISEZ VOTRE QUI B OU SOMMES-NOUS ? ET A SAVOIR |

) PROJET DE RENOVATION POUR NOUS CONTACTER ... fhen | )
Besoin de AVEC NOUS | [ Entretien de
conseil ? = jardins

E2P E{St specialisé dans I.am‘er.'lagement TS ) W EarmalaiEacian
et la rénovation de votre intérieur, n e € B Notre entreprise E2P est i i e b

Source 1 - http://e2p78.unblog.fr/

M Cancultas nntra
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> Le blog produit

Le blog produit a pour finalité de présenter un ou plusieurs produits spécifiques d’une entreprise. Il

peut venir en support du site web de celle-ci.

Le blog produit est temporaire car il sert principalement a promouvoir les nouveaux produits ou

services d’'une société.

Il contribue aussi a améliorer les relations entre une entreprise et ses clients en permettant a ces
derniers de commenter directement sur le blog la qualité de certains produits ou services. Il peut

devenir alors un élément du dispositif CRM de I’entreprise.

Afier au contenu | Aller au menu | Alier a la recherche

iPhone, iPhone 3G et iPod Touch : blog

iPhon.fr

iPhone 3G

iPhone 3G : le nouvel iPhone d'Apple, plus fin (sur les cotés 1), plus rapide avec la 3G,
disponible en delx couleurs et moine cher que lPhone premiére génération

[ Eildes bilets - || Fil des commentaires

jeudi 30 octobre 2008

Orange annonce 216 000 iPhone 3G vendus en
France
Par L ie jeudi 30 octobre 2008 1520

»iPhone 3G » Orange vente iPhone % ventes iPhone France

Orange a publié aujourdhui ses résultats et indigue dans son communiqué de
presse que ce sont 216 000 iPhone 3G qui ont &té vendus entre Juillet et fin
Septembre:

"le chiffre d'affaires des ventes d'équipement est en progression de 24, 5% sur

1Phon &

il
Blog iPhone

Rechercher sur iPhon.fr

oK

1ére visite | Le Forum Tests

Softs Tutoriels | Newsletter
Contact email - laurent ( & } iPhon. fr

Catégories

C# @ miermet

Source 2 - http://www.iphon.fr/category/iPhone-3G

> Le blog de marque

&, 100

Une entreprise cherche par ce procédé a mettre en avant une marque de maniére autonome.

C'est I'exemple de « La Fraise », marque de T-Shirts haut de gamme du groupe Célio.
Célio a pour objectif de recueillir les critiques, commentaires des clients et de susciter en eux un
sentiment d’appartenance a un groupe privilégié et branché.

» laFraise Blog

Celio blog
De Patrice, le 25,07.2005 & 16:22

Par lintermédiaire de Sophie Kune, Celio et Bertrand Jouvenot (responsable du

marketing egalament a Porigine du partenariat avec lafraize) officialise un
premier blog | “Wous les hommes*. Une bonne idée dans 'absolu, Cependant,
st sans woulnir faire spacialement le mauvais camarade, je n’ai rien campris au
principe du site, ni au lien gui unit Sophie & Celio. Méme Pexplication de
Saphie [par ce quen fait je ne suis pas le seul) me semble un petit peu ohsure

“Jai en effet une totale carte blanche pour-interpréter au fur et d mesure des
semaings le style, la cosmeéto masculing, 8 savoir-vivre au masculin, L3
séduction, la confiance en soi.l’ensemble de ces points wu par une femme qui
sxarce I8 métier de conseil en image et blosaue ds surcroit =

yoir le panier...

Il va se passer quoi sur ce blog en fait 7 (Pas taper Bertrand).

Source 3 - http://blog.lafraise.com/fr/2005/07/celio-blog/
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> Le blog événement

Il a pour vocation possible la communication autour d’'un événement créé par l'entreprise (salon,
création d’un nouveau produit) : exemple le blog créé récemment par le WWF pour faire connaitre
une de leurs actions itinérante en faveur de la biodiversité.

i “..', Evénements du WWF
! L)
P WWE pourunepansreviaree (R

1600 Pandas a Grenoble

mardi, 4 novembre 2008 - >> Mobilisation

’ 2 -
Aprés sa derniére escale sur e Panvis du Trocadéro de Paris samedi 18 octobre, les 1600 pandas du
WWF-France ont repris la route pour un arrét 4 Grenoble samedi 24 octobre.
s ont &lu domicile sur la place de s Caseme de Bonne, dans un quartier exemplaire en matisre de
développement durable.

£ aucun commentaire

Source 4 - http://evenements. wwf.fr/

> Les blogs de professions libérales

Blog d’'une avocate : en principe les professions libérales, tels que avocat, médecin, comptable
n'ont pas le droit de faire de publicité concernant leurs activités. La loi autorise toutefois ces
professions a ouvrir des sites ou blogs afin de transmettre un certain nombre d’informations ou
commenter leur activité professionnelle. Parmi les blogs leaders cités par le journal Le Monde, se
trouve celui de Philippe Bilger dont les billets sont trés commentés : http://www.philippebilger.com/.
Ci-dessous, le blog thématique d’une avocate : on est a la fois dans la com, la pub et I'information...

La procédure de divorce m -

Jane Geitner, Avocate au Barreau de Paris.

Grice 4 1a loi du 26 mai 2004, le divorce est aujourd 'hui plus économique, plus rapide et
maoins conflictuel. Jane Geitner, avocale au Barreau de Paris depuls 1999, vous écoute,
vous canseille, et vous accompagne dans vos démarches de divorce d Paris et en Te de
France

01.40.27.86.76

06.21.54.13.67

+ Divorcer, mode d'emploi

La séparation de corps

= @n savair + e
B Uadutiére

[ Le divorce et fargent du

* Les étapes du divorce ménage
. B Le divorce el les enfants

Les étapes du d e sont aujourdhul simples et rapides - un premier ren

Source 5 - http://www.procedure-divorce.fr/divorce/reussir-son-divorce. htm/
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> Le blog d’/homme politique : Pub ou Com ?

Les hommes politiques communiquent de plus en plus sur ces espaces. Leurs blogs sont a la
frontiére entre la publicité et la communication.

LE BLOG-NOTES __
d'ALAIN JUPPE

&* / RECOMMANDEZ CE BLOG ? Samedi 18 Octobre 2008 - 19:13:47
Q) LA LEGENDE

Trois jours bien remplis 4 Ouébec
\d COUP DE COEUR

3 coup oE cUEULE La mission gue j'ai conduite & Québec de mercredi & vendredi 3 ét€ dense.

\J PROPOSITIONS D'abord, 'assemhlée générale de IAIMF i des maires )
\ud REFLEXION Elle pst statutairement présidée par e maire de Paris, par gui elle a été fondée, Il v a trente ans. A
I'épogue, c'était Jacques Chirar, aujourd'hui Bertrand Delanog
28 ) NEWSLETTER Ce demnier se camports hien, | rend un hommage appuyé awdew co-fandateurs: Chirac et son

homologue de Quéhec, Jean Pelletier gui est présent surla tribune
[votre Email Bordeaux estirés astive dans I dans la qui s'oecupe de la

1
= formation des fonclionnaires municipaux Nous somme i@licités pour les actions menées, en
[Sedésinscrire] [Sinserirte ] padiculier au Mali et au Sénégal
a Cette AG est'oecasion de retrouver des maires venus de plus de 200 villes de tous les
? | RECHERCHE cantinents, et qui ont le frangais en partage. Ambiance sympathinue, parfois émouvante, comme
avet e maire de MN'djamena, qui me parle de son pére, caporal-chef dang l'armée frangaise

pendant la seconde guerre mondiale. | 1ui a transmis, me confie-Ll, a ferveur gaulliste

[Rechercher | § & ;
Beaucoup de maires aficains m'alertent sur les graves conséguences de ce gulls ressentent

COMIME U farmeturs de |a France: [eurs enfants, lorsgque vient 'age d'entrer & Muniversité, vont,
« Octobre 2008 » faute de visa d'entrée en France, étudier en Amerigue du Nord. Les conséquences sont

désatreuses poiurla langue et pour iniuence frangaises
Dim Lun Mar Mer Jeu Ven Sam

1.2 3 4 Ensuite, signature avet mon collégus maire e Québec, I'ami Régis Laneaums, de notre plan
5 6 7 8 9 10 1 d'actions 20092011, || est particulierement riche en projets conerets, gu'il s'agisse d¥changes
T NS BE EEE 150 e enfre nos ,oude g entre nos universités, nos hopitaw,

nos agences de développement...

18200 2 2223 2 2 ponic annonce quil va faire un "copidicoll” de notre rock schoal 4 Québec

26 27 2w 29 3,0 A

Il a beaucoup & faire aussi dans e domaine de la santé (i faut pousser e projet de

Source 6 - http://www.alljup.com/

> Les blogs de veille créés par des entreprises

Il peut s'agir de blogs initiés par un service spécifique au sein d’une entreprise (service recherche et
développement). Les salariés s’échangent des informations, font des commentaires concernant des
projets divers. On est proche du blog produit.

> Le blog C.V : une forme de Publiblité

C’est un média de plus en plus utilisé par les chercheurs d’emploi et les personnes en activité. C'est
un CV souvent trés personnalisé dans son style et son contenu, une sorte de presse book
électronique qui permet a une personne de faire sa publicité, de faire connaitre ses compétences a
des recruteurs potentiels. On y trouve le CV sous différents formats, le détail de certaines
expériences, des développements sur certains savoir-faire.

Blog Blog + Développement A propos

[&) A propos de moi

Curriculum vitee de Guillaume Kulakowski

Telécharger le CV © ™ format PDF
57, rue Christian Bénézech,

Résidence La clof,des oniamps g B Mraon
Betrert A spparemert 52 sges i o
iz o Date de naissance : 21 Mai 1980
® MonCV.

Teléphone 06 61 73 83 48

eMail : guillaume kulakowski @laumgui com
Ne le 21 Mai 1980 & Montelimar {Dréme) £ Dernier Twitt'

De nationalité frangaise

Célibataire Sulvez moi sur Twitter
B categories

Formation * Rt e

o DEveloppement weh (59)
® 2004-2005 ; |UT de Montpellier, » Geek Aflitude (31)
Licence professionnelle de développeur d'applications e-Business o Humeur (d1)

» 2003-2004 : [T de Montpellier.

DUT d'analyste programmeLr- & Tags

» 2002-2003 : UFR de Montpelier

Licence de Chimie Fondamentale & 'UFR des sciences de Montpelier. ambassadeur apsche AT Borsaling
* 2000-2002 : UFR de Montpellier. "

DEUG Sciences de la matiére (SM) option Chimie 4 'UFR des sciences de CentOs Dotclear  eZ  Publish

Mortpelier Fedora redora 7 Fedora core 4

Source 7 - http://cv.llaumgui.com/
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2. LES BLOGS SUPPORTS PUBLICITAIRES

La blogosphére, c’est-a-dire I'immense ensemble constitué par les blogs du monde entier, a été
rapidement investie par les annonceurs a la recherche de supports destinés a la diffusion de leurs
messages publicitaires.

Le but est de placer une ou plusieurs publicités sur un blog. Celui-ci sera d’autant plus attirant pour
I'annonceur qu’il aura une forte audience, c’est a dire que les visiteurs et les commentaires aux
billets d’humeur seront nombreux.

> L'Hébergement, 2 possibilités

Les plateformes d’hébergement : ce sont des sociétés qui offrent la possibilité aux internautes de
créer de maniére aisée et rapide un blog plus ou moins personnalisable. Le service d’hébergement
est en principe gratuit ; I'hébergeur se faisant payer par les annonceurs.

a. L’hébergement gratuit : deux exemples
Blogger :
C’est un hébergeur de blogs qui a été racheté par Google en 2003.

C'est la premiére plateforme de blogs au monde. Caractéristique : I’'hnébergement est
gratuit et le blogueur a tout loisir d’intégrer ou pas, des publicités sur son site.

Skyblog :
C’est une plateforme issue de la radio destinée aux jeunes Skyrock qui SWK
a profité de son audience pour créer une plateforme de blogs gratuite a

destination de ses auditeurs. R
C’est la premiere plateforme en France. Plus de 10 millions de blogs, essentiellement le fruit de

I'expression adolescente.

b. L'hébergement payant

Le journal « Le Monde » propose a ses abonnés un service d’hébergement de blogs dépourvu de
toute publicité. Le seul point de publicité est la référence au journal se trouvant en haut du blog.

FacebookTechnoratiDigeTagalyRe ddit

SeMonde.fr [ créczvoire BL0G
Envoyez a un ami

Langlois

Histbire et géographie

Mercredi 05 novembre 2008

L'élection du président des Etats-Unis (11l

Les unes de la presse états-unienne du 5 novembre 2008 i

ELECTION FINAT Tz, - . S i novembre 2008

= @]c {Uuﬁlum]tuuj.ltwl e Ehe New fJock Einve SRt e 8
N = X i R 3 4 5 6 7 8 8

Oham.i Makes History OBAMA o o asiea ioie

RACIAL RARRITR FALLS I DECISIVE VICTON s Sl B
24 25 26 27 28 29 30
“oct

Source 8 - http://langlois.blog.lemonde.fr/
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Ce sont en principe les entreprises qui utilisent les services d’hébergement payant. Elles restent
libres de composer leur blog comme elles I'entendent. Les hébergeurs leur garantissent un meilleur
référencement

> Les supports privilégiés
a. Le journal « intime »

Probablement I'utilisation la plus répandue du blog. Le rédacteur parle de sa vie, commente
I’'actualité. C’est une série de billets d’humeur. Les blogs d’adolescents sont les plus nombreux dans
cette catégorie.

Les annonceurs sont extrémement présents sur ce type de blog. Le blog journal est en principe
utilisé quotidiennement par son auteur qui est censé lire les pubs qu’on lui adresse via ce support. Si
le blogueur fait partie d’'une petite communauté dont chaque membre visite régulierement le blog
des autres, les publicités présentes sur chaque site seront lues par chaque visiteur.

Les adolescents sont souvent trés tournés vers les marques, certains d’entre eux n’hésitent pas a
faire de nombreux commentaires sur les produits qu’ils consomment voire a intégrer des photos
représentant des produits ou marques. Ils font de la publicité pour le plus grand bénéfice des
annonceurs.

¥ SKYROCK

Blogs | Profils | Chat | Rech cés a || cnercher

PARTENAIRE DE

Liens Skyrock
Publi

Source 9 - Blog d’ado : http://jofandefoot.skyrock.com/1940661743-foot-foot-foot.html

b. Les blogs leaders
Ce sont des blogs qui bénéficient d’'une trés grande audience et dont les billets suscitent de
nombreux commentaires des internautes.
Ils deviennent parfois une cible pour les annonceurs.
Exemple : le blog d’'une bretonne de 28 ans, Anna Sam, qui fut caissiéere pendant 8 ans afin de
financer ses études. Elle livre une série de billets d’humeur et d’anecdotes sur le quotidien du métier

de caissiére. Elle y décrit les comportements multiples des clients et la maniére dont les caissiéres
sont pergues par ces derniers.

Du fait de son audience - 65 000 visiteurs - elle a été démarchée par des publicitaires.
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Source 10 - http: //caISSIerenofutur over-blog.com/

Autre exemple : le blog de Loic Le Meur numéro un francgais avec plus de 150.000 visiteurs par
mois, 270.000 pages vues. Réf le Monde : 06.04.06 « 15 blogueurs leaders d'opinion sur la toile ».

c. Le blog de voyage

Trés nombreux sur la blogosphere, ils accueil des publicités ciblées « voyage » mais aussi plus
générales sans ciblage préalable.

Profitez de nos offres
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D&
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. fratiti Salta, la vallée Calchaquie... et quelques ennuis
= Le 09/10108, 0:38

En savoir plus sur ce blog
. " . . # Parcours > carte!
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Inde {120 photas] au'on capte le wif nenms le i, Clest rsgle on sizne tout de suite @ Vieknam - 09402/2008 - (8
Pl boutar maniarac da ractar dar lictrar 3 Galta 12 illa act charmanta cark

Source 11 - httn //WWW enroutes. com/frat/t/

[ oeare |

Blog: Voir tous les messages

d. Les blogs de veille communautaires
Il s'agit de blogs animés par une communauté d’experts qui analysent les derniéres avancées en

matiere technologiques. De nombreuses citations et commentaires concernant les nouveaux produits
sont présents dans tous ces blogs et participent indirectement a leur promotion.
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Google Earth sur I'iPhone

m Qui n’en avait pas révé?
e T

Cette application qui permet de voir le monde =n 3D, et que
tant d'entre nous ont essays, est disponible depuis
= aujourd’hui sur 'iPhone,

| Elle est annoncée sur le GoogleBlog officiel (ol vous trouverez
une vidéo de présentation).

CMet News donne des explications plus détaillées et remarque
que l'utilisation en est particuliérement aisée sur les écrans
multitouch de "iPhone. Le mouvement de deux doigts permet

de s'approcher, de s’éloigner et d'erienter [a vue dans 2 sens
qu'on veut. Sans oublier que le GPS incorporé fait merveille.

Paradoxatement, jhesite a 'essayer car je suis en voyage et que cela pourrait me colter
une fortune (miséres du roaming...). Mais je ne tarderai pas a me lancer.

Une des prochaines étapes pour Google Earth devrait &tre une version sur Android, la
plate-forme pour téléphones mobiles développée par Google et maintenant disponible par

Source 12 --h_t-tn_:-/“/b/-'_sani. blbq./emonde.fr/

III. PARTIE 3 : FORMATS PUBLICITAIRES SUR LES BLOGS

Un format publicitaire est un emplacement défini sur une Page web Avec Publicité (PAP). Il peut
prendre une multitude de formes (banniere, espace contraint, habillage...). Un format web se
matérialise par trois contraintes clefs :

e une taille en pixels ;

e un poids en Ko ;

e un emplacement publicitaire.

Pour certains types de campagnes ou emplacements spécifiques, une contrainte technologique peut
étre imposée par le support (exemple : Flash ou gif animé).

1. LES BANNIERES PUBLICITAIRES

SlOrement le support le plus répandu dans la blogosphére (communauté des blogs), il est simple a
mettre en place et efficace. Il permet rapidement a un annonceur d’avoir un espace visible sur un
blog. Il en existe d’ailleurs une multitude de formats et de taille, voici les standards :

> Banniére

Rectangle cliquable, statique ou animé, contenant un message publicitaire et dirigeant le plus
souvent l'internaute vers un site a vocation commerciale.

Premier format publicitaire créé sur Internet en 1994, la banniére (ou bandeau) est également le
support le plus répandu, sous les dimensions 468x60 pixels. D'autres standards existent (88x31,
120x60, 160x600, 250x250...) et ont été normalisés internationalement par I'IAB (Interactive
Advertising Bureau).

La banniére peut véhiculer tous types de message, et intégrer du son ou encore de la vidéo. Le
temps d'affichage doit cependant étre extrémement réduit pour ne pas perturber la navigation.

Les performances de ce support sont en baisse depuis quelques années, ce qui a amené les créatifs a
lancer d'autres formats, avec plus ou moins de succeés. Citons I'exemple du "skyscraper", colonne
étroite disposée sur toute la hauteur de I'écran, a la différence du bandeau situé horizontalement et
généralement en haut de I'écran.

Dimension 468*60, format moyen, il est généralement placé dans le top du blog entre le header et le
premier article, il peut se retrouver aussi entre les commentaires et la fin de |'article, ou encore entre
chaque article. Avantage pour I'annonceur : Exclusivité sur I'emplacement.
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» Encart ou bouton
Dimension 125*125, Petit format, simple a mettre en place, il est généralement placé en haut a

droite du blog. C’est un format que I'on peut multiplier simplement. Inconvénient pour I'annonceur :
Pas d’exclusivité.

> Leaderboard
Dimension 728*90, Grand format, sirement le format le plus imposant, mais aussi le plus visible. On

le trouve trés souvent tout en haut du blog, parfois méme au dessus du header du blog.
Inconvénient pour I'annonceur : Peu de blog propose ce format.

> Skyscraper

Format spécifique de banniére publicitaire consistant en une colonne étroite statique ou animée
disposée sur la hauteur de I'écran, le plus souvent a droite.

Le standard préconisé par I'IAB est de 120x600 ou 160x600 pixels. Le poids d'un skyscraper ou
"gratte-ciel" varie entre 15 et 20 Ko.

La normalisation de ce type de format a pour but de limiter les offres complexes, faciliter
I'intégration, réduire les colits et rendre efficace le reporting (taux de clic, etc).
Dimension 120*600, Format verticale, offre une bonne visibilité, formats souvent placé entre le

contenu du blog, soit a droite soit a gauche. Avantage Blogueur : Peut permettre de combler de gros
blanc.

> Pavé
Annonce ou texte imprimés dans une mise en pages massive ou mis en relief par un encadré
(notamment dans une page de journal).
Dimension 300*250, Gros format, offre une trés bonne visibilité, peut étre inséré dans un article clé
ou dans I'encadré du blog. Comme |'encart, il est carré donc facile a intégrer sur un blog.

> Carré
Dimension 250*%250, Format intermédiaire au pavé et a l'encart, on le trouve souvent dans la
sidebar. Inconvénient pour le blogueur : format difficile a incorporer. On préférera souvent le Pavé.

2. LESPUBLICITESREDACTIONNELLES

Un format, qui ajoute une valeur ajoutée pour l‘annonceur, un format important qui permet
notamment de faire connaitre un produit ou un service aux différents internautes et lecteurs du blog.

> L'article sponsorisé
L’annonceur donne une trame au blogueur qui lui testera le service ou le produit et en décrira le
fonctionnement a ses lecteurs. Le blogueur peut donner son avis sur le produit. C’'est a I'annonceur
de valider l'article.

> Le publi-rédactionnel

L'annonceur donne un article rédigé au blogueur qui n‘aura qu’a le publier. A l'inverse de l'article
sponsorisé, c’est le blogueur qui valide I'article.
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3. LES FORMATS RICH MEDIA

Dans sa définition simple, le rich media implique tout type de contenu multimédia et interactif
exploitable sur le web. La notion de rich media permettait pendant de nombreuses années d’opposer
tous les contenus animés ou vidéos aux contenus statiques disponibles sur internet.

Aujourd’hui, le terme rich media a évolué pour qualifier les contenus a forte interactivité avec
I'utilisateur (animation, sons, vidéos, modules e-learning...).

Le rich media s’exploite donc sur les sites web mais apporte une valeur ajoutée importante dans les
campagnes d’e-publicité (selon I’étude MarketNorms, le rich media a un impact significatif sur le
souvenir publicitaire vs une campagne en gif).

Avec le développement de la bande passante et d’une attente toujours plus rapide des annonceurs

peuvent aussi choisir parmi des formats simples et plus ludiques et originaux tels que I’Advergame et
les bandeaux sonores.

> Advergame
Un advergame est une opération de communication construite autour d’un mini jeu vidéo, la plupart
du temps réalisé en Flash. Le principe est simple, il consiste a mettre en scéne les produits d'une
marque dans le jeu. Les Jeux sont ainsi intégrés au gameplay (l'interactivité du jeu). Avantage
Blogueur : Format novateur. Inconvénient Annonceur : Prix plus élevé.

> Les bandeaux sonores
Le principe est de renforcer I'impact du bandeau par un message sonore. L'idée est séduisante mais
posséde cependant de nombreuses limites. Format peut rependu sur les blogs.

4, LES AUTRES FORMATS

Ils sont nombreux et sont souvent utilisés en complément des autres.

> Le publi-reportage

Réalisation d’un screencast (= Enregistrement numérique de ce qui est affiché a I'écran d'un
ordinateur et souvent accompagné d'un commentaire audio.

Le screencast est employé comme didacticiel animé pour expliquer en pratique ['utilisation d'un

logiciel) ou de reportage sur un produit ou un service, Format vraiment similaire a I'article sponsorisé
mais en vidéos. Format pratique pour faire des tutoriaux d’application ou de services par exemple.

> Publicité Vidéos

L’'annonceur réalise des vidéos qu’il met a disposition au blogueur via une régie publicitaire par
exemple. Le blogueur est rémunéré au forfait ou au nombre de lecture.

> Liens publicitaires

Vente de liens. Format basique et simple a mettre en place, ils peuvent étre dans la sidebar du blog
ou méme dans des articles.
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CONCLUSION

L'E-pub est un marché dynamique et virtuel donc difficile a analyser, surtout dans le secteur
mouvant des blogs. Les revenus de I'e-pub (estimations selon eMarketer) sont :

e Etats-unis : Part du marché : 8,7% en 2008. Ses dépenses devraient croitre de 23%
en 2008 pour atteindre 25,9 milliards de dollars ;

e Europe : Progression de la part de I'e-pub dans les dépenses publicitaires totales : de
9 % en 2006, elles devraient atteindre 18% en 2012 ;

e France : classement en troisieme position derriére la Grande-Bretagne et I'Allemagne.
Progression du marché de 34,5% en 2007. En 2011, ce marché devrait atteindre 3,18
mds de dollars.

Pas de chiffres sur limpact des blogs dans le marché publicitaire mais, selon IPSOS (novembre
2006), 35 % des internautes francais font confiance aux blogs et aux forums pour leurs
achats en ligne.

De plus, les avantages des blogs dans une campagne publicitaire seraient :

e Générer du buzz, démarrer un bouche-a-oreille ;

e Exploiter différents angles d'une méme campagne simultanément ;
e Créer I'événement autour d'une campagne d'échantillonnage ;

e Obtenir un feedback dans le cadre d'un lancement de produit.
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